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DIE ZEHN NACHHALTIGKEITSZIELE DER BMW GROUP
UND IHRE EINFLUSSMOGLICHKEITEN AUF DIE SDGS.

Mac hhaitig verandert
durchintegrerte Mobiitits-
dienstia suungen in ausge-
Fihrendba anem wihiten Metropolregianen
ganzhethic hen
- Kapiel2.3

Fihrend beim Einsatz
von ermeuerbarer
Energie in Produktion und

mindestens 50 % reduzert

(Bj“’m:s' Die BMW Group ist w:”m’::'
e der erfolgreichste und nach- e
haltigste Premium-

anbieter fiir individuelle
Mobilitat.

https://www.bmwgroup.com/de/verantwortung/sustainable
-value-report.html

BMW Group, Nachhaltigkeitsanforderungen aus Kundensicht 1 20.02.2019

- J

Produktion und Wertschopfung

Nachhaltige ressourceneffiziente Lieferkette
— Zentrale MaBnahmen:

" Nachhaltigkeit in den Lieferketten |
Integrieren und vorantreiben
(OECD Due-Diligence-Prozess /
NAP Kernelemente)

- J

— Ressourceneffizienz und CO2-Emissionen
bei unseren Lieferanten adressieren
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KOMMUNIKATION DER NACHHALTIGKEITSANFORDERUNGEN AN LIEFERANTEN.
INTERNET UND LIEFERANTEN PORTAL.

Lieferanten Portal.

BMW Group Nachhaltigkeitsstandard fiir das Lieferantennetzwerk (Internet)

Selbstverstindnis, Inhalte / Anforderungen sind u.a.:

Ziele und Ansatz — Achtung Venschenrechte — Management des Umweltschutzes

Zur Nachhaltigkeit — Verbot von Kinder- und Zwangsarbeit ~ — Verbesserung der Umweltleistung

:_TefEeI?:r?tl:efnl:]r(]e?zwerk. _ Menschenhandel, Diskriminierung (Energie, Wasser, Abfall, Emissionen etc.)
— Recht auf Vereinigungsfreiheit, ...

{Anforderungen seit 2014 (2008 BMWi) in Beschaffungsprozess integriert und Voraussetzung fur Vergabe. J
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WAHRNEHMUNG DER UNTERNEHMERISCHEN SORGFALTSPFLICHT
BEI DER LIEFERANTENAUSWAHL. PROZESSINTEGRATION, NH FRAGEBOGEN.

N
NAP Kernelemente

N
{ Beschaffungsprozess Markt beobachten Anfragen Bewerten Entscheiden Lieferantenentwicklung Lieferantenmonitoring ]
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Ermittlung nachteiliger _
? Auswirkungen ... MR )
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l3) MaBnahmen NH Fragebogen

zur Abwendung ... Audits, Lieferketten Assessments
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WAHRNEHMUNG DER UNTERNEHMERISCHEN SORGFALTSPFLICHT
BEI DER LIEFERANTENAUSWAHL. PROZESSINTEGRATION, NH FRAGEBOGEN.
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NAP Kernelemente
[ Beschaffungsprozess Markt beobachten Anfragen Bewerten Entscheiden 4 Lieferantenentwicklung Lieferantenmonitoring
| T N
- ! I - - ~—— o
P Ermittlung nachteiliger e L ol
Auswirkungen ... Verankerung der Nachhaltigkeitsanforderungen im Beschaffungsprozess

) -~ [ sensibilisiert und involviert Top Management der Lieferanten.
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@ MaBnahmen L ARE St 2P

zur Abwendung ... Weltweit wurden im Jahr 2018 Mit rund 1.123 (2017:1.747) Lieferantenstandorten wurden
) h < [ rund 4.168 Lieferantenstandorte korrektive MaBnahmen mit konkreten Zielterminen zur
Uberpriifung (2017: 4.886) auf Basis des OEM SAQ Umsetzung vereinbart.

O o Wirksamkeit durch die BMW Group bewertet. — 4 LW R \
Bei2.320(2017: 2.885) 193 (2017: 234) Lieferantenstandorte wurden nicht beauftragt
wurden Nachhaltigkeitsdefizite weil sie unter anderem die BMW Group Nachhaltigkeits-
identifiziert. anforderungen nicht erfiillt haben.
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ANZAHL VON SCHULUNGEN ZU CSR-THEMEN HAT SICH DURCH KORREKTIVE

MASSNAHMENPLANE DER BMW GROUP ERHOHT.

/

Prozentzahl (%) von Zuliefererstandorten,
welche BMW Group-Nachhaltigkeits-
anforderung erfiillen
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88,6%

2015
\ * Anforderung verpflichten fiir Zulieferer mit mehr als 500 Mitarbeitern

97,2%

2016

Entwicklung von 352* in 2015 beauftragen Zulieferern,
welche Schulungen zu CSR-/Nachhaltigkeitsthemen organisiert haben

98,9%

2017

Geschiftsjahr

™ Schulungen

zur Verbesserung
des CSR-/ Nachhaltig-
keitsverstandnisses
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VIELEN DANK FUR IHRE AUFMERKSAMKEIT.




